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РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

МОСКОВСКАЯ ОБЛАСТЬ

СОВЕТ ДЕПУТАТОВ ГОРОДА ЛОБНЯ

ПОЛОЖЕНИЕ

 О РАЗМЕЩЕНИИ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ В ГОРОДЕ ЛОБНЯ
1. Общие положения

1.1. Настоящее Положение разработано в соответствии с Федеральными законами №  №38

ФЗ от 13 марта 2006 года  «О рекламе»,  № 2-ФЗ от 09 января 1996 г. ФЗ «О защите прав потребителей», № 94-ФЗ от 21.07.2005 г. «О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд», № 172-ФЗ от 17.07.2009 г. «Об антикоррупционной экспертизе нормативных правовых актов и проектов нормативных правовых актов», № 273-ФЗ от 25.12.2008 г. «О противодействии коррупции», ГОСТ Р 52044-2003 « Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений», с законом Московской области № 5\158-П от 16 ноября 2005 г. «Об обеспечении чистоты и порядка на территории Московской области», Уставом города Лобня, другими  нормативными правовыми актами Российской Федерации, Московской области, города Лобня, регламентирующими требования к проектированию и эксплуатации средств наружной рекламы и информации, к размещению и распространению рекламной информации.

(п. 1.1. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

1.2.  Настоящее Положение не распространяется на политическую рекламу, а также на  

объявления физических лиц, не связанные с осуществлением предпринимательской деятельности и на рекламу, размещаемую в средствах массовой информации.
1.3.  Настоящее Положение действует на всей территории города Лобня и обязательно    

для исполнения всеми юридическими лицами и гражданами, занимающимися размещением наружной рекламы и информации в городе Лобня.

2. Понятия и определения, используемые в настоящем Положении

2.1.  Реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с 
использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке; 

2.2.  Наружная реклама – реклама, распространяемая в виде плакатов, стендов, 

световых табло, иных технических средств стабильного территориального размещения, которая предназначена для неопределенного круга лиц и расположенная вне помещений.

2.3.  Ненадлежащая реклама – недобросовестная, недостоверная, неэтичная

заведомо ложная и иная реклама, в которой допущены нарушения требований к ее содержанию, времени, месту и способу распространения, установленных законодательством РФ.

2.4.  Рекламное пространство - территория муниципального образования «город

Лобня».

2.5.  Рекламное место - место размещения средств наружной рекламы и информации,    

поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков, используемая для размещения на ней наружной рекламы.
2.6.  Средства наружной рекламы и информации (рекламоносители) - конструкции, 

сооружения, технические приспособления, художественные элементы и другие носители, предназначенные для распространения наружной рекламы или информации.
2.7.  Рекламная поверхность - поверхность средства наружной рекламы и 

информации, конструкции, сооружения, технических приспособлений, художественных элементов и других носителей, на которых непосредственно размещается реклама.
2.8.  Распространение наружной рекламы и информации - публичная 

демонстрация наружной рекламы и информации путем использования средства наружной рекламы и информации. 
2.9.  Разрешение на средство и распространение наружной рекламы и информации на 

них - документ, содержащий фотомонтаж рекламного места с установленным на нем средством наружной рекламы и информации, фотографию рекламного изображения, топографическую съемку, карту (схему) места размещения средства наружной рекламы и информации, схему дислокации дорог, установленный действующим законодательством Российской Федерации, Московской области и  настоящим Положением перечень согласующих организаций, отметки о выдаче ими согласования средства наружной рекламы и информации и  его установки по месту размещения, а также отметку Администрации г. Лобня о выдаче разрешения на распространение наружной рекламы. Форма бланка разрешения определена в приложении № 4 к настоящему Положению.
(п. 2.9. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)


2.10. Социальная реклама- информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
2.11. Рекламодатель – юридическое или физическое лицо, являющееся источником 

рекламной информации для производства, размещения, последующего распространения рекламы.
2.12. Рекламопроизводитель – юридическое или физическое лицо, осуществляющее 

полное или частичное приведение рекламной информации к готовой для распространения форме.
2.13. Рекламораспространитель – юридическое или физическое лицо, осуществляющее 

размещение и (или) распространение рекламной  информации путем предоставления и (или) использования  имущества, в том числе технических средств радиовещания, телевизионного вещания, а также каналов связи, эфирного времени и иными способами.
2.14. Потребители рекламы – юридические или физические лица, до сведения 

которых доводится или может быть доведена реклама, следствием чего является или может являться соответствующее воздействие рекламы на них.
2.15. Согласующие организации – организации, уполномоченные на основании 

действующего законодательства РФ согласовывать разрешения органов местного самоуправления на распространение наружной рекламы. 

2.16. Заявитель - физическое или юридическое лицо, обратившееся в орган 

местного самоуправления с целью получения разрешения на распространение наружной рекламы или установку средства наружной рекламы и информации.

2.17. Вывеска учрежденческая - информационное средство, содержащее сведения в 

соответствии со статьей 9 ФЗ «О защите прав потребителя», целью которого является информация об изготовителе (исполнителе, продавце) - его фирменном наименовании, месте его нахождения (юридическом адресе) и режиме его работы, не содержащее рекламной информации, предназначенной для неопределенного круга лиц и не признанной формировать или поддерживать интерес к изготовителю (исполнителю, продавцу), товарам, идеям и начинаниям и не способствующая реализации товаров, идей и начинаний, соответствующее п.2.2.1 и не подлежащее согласованию в порядке установленном разделом 4, п. 4.5 настоящего Положения.
2.18. Вывеска информационная - содержит информацию о профиле предприятия 

и его собственном названии (если оно есть), не содержит рекламной информации, призванной формировать или поддерживать интерес к изготовителю (исполнителю, продавцу), товарам, идеям и начинаниям и способствующей реализации товаров, идей и начинаний, соответствует требованиям пункта и не подлежит обязательному согласованию и регистрации в порядке, установленном п. 2.1 настоящего Положения. Разрешение на размещение вывески информационной оплачивается единовременно и действует до изменения изображения и места размещения бессрочно.
2.19. Вывеска рекламная - средство наружной рекламы, содержащее логотипы,

эмблемы и другие элементы фирменного стиля изготовителей (исполнителей, продавцов),  призванное формировать или поддерживать интерес к изготовителю (исполнителю, продавцу) товарам, идеям и начинаниям, способствующее реализации товаров, идей и начинаний и подлежащее обязательному согласованию и регистрации в порядке, установленном разделом 5 настоящего Положения.
3. Порядок выдачи разрешений на установку средства для

распространения наружной рекламы и информации

3.1. На территории города разрешение на размещение средств наружной рекламы указанных в приложении 1 настоящего Положения, выдает уполномоченное Руководителем Администрации города Лобня структурное подразделение Администрации (далее по тексту Администрация) по согласованию с соответствующими организациями. Разрешение вступает в силу с момента получения рекламодателем полностью оформленного паспорта на средство наружной рекламы и регистрации его в общегородском реестре с присвоением номера. Разрешение аннулируется с момента истечения срока, на который было оплачено размещение средства наружной рекламы.
(п. 3.1. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

3.2. Для получения разрешения на установку рекламной конструкции Заявитель представляет в Администрацию города Лобня:

- заявление на установку рекламной конструкции;

- документ об оплате государственной пошлины;

- данные о заявителе: для физических лиц - паспортные данные; для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей - запрашиваются уполномоченным на выдачу разрешений органом в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств;
- цветные фотографии (10 х 15 см) рекламного места с нанесенной на него в масштабе рекламной конструкцией и без неё;

- адрес и схему предполагаемого места размещения рекламной конструкции; 

- подтверждение в письменной форме согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества.

В случае, когда Заявитель является собственником территории, здания, сооружения или иного объекта, на котором предполагается установка рекламной конструкции, орган местного самоуправления городского округа запрашивает сведения в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств.

В случае если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме. В случае, если соответствующее недвижимое имущество находится в государственной или муниципальной собственности, орган местного самоуправления города Лобня запрашивает сведения о наличии такого согласия в уполномоченном органе, если заявитель не представил документ, подтверждающий получение такого согласия, по собственной инициативе.
(п. 3.2. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

3.3.  Администрация города Лобня, получив заявление на установку рекламной конструкции:

- регистрирует заявление в Журнале учета заявлений и информирует заявителя о номере и дате регистрации; 

- проверяет комплектность и содержание представленных документов; 

- определяет перечень органов и организаций, в чью компетенцию входит согласование разрешения на установку рекламной конструкции, в том числе с учетом требований Федеральной службы охраны Российской Федерации;

- выдает Заявителю проект договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в собственности города Лобня.
- самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения  о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции или об отказе в его выдаче. При этом Заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в Администрацию города Лобня.

В случае если Заявитель желает самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование, Администрация города Лобня в день подачи и регистрации заявления выдает ему бланк разрешения на установку рекламной конструкции (Приложение № 4) с перечнем органов и организаций, в чью компетенцию входит согласование разрешения на установку рекламной конструкции. Бланк разрешения выдается с отметкой Администрации города Лобня о получении комплекта документов от Заявителя, перечнем согласующих организаций и отметкой Заявителя о принятии бланка разрешения для самостоятельного согласования с уполномоченными органами.
(п. 3.3. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

3.4. Сбор согласований и оформление бланка разрешения на установку рекламной конструкции Заявитель должен осуществить до истечения пятидесяти пяти дней со дня приема от него Администрацией города Лобня необходимых документов.

На период осуществления согласования с согласующими органами и организациями Администрация города Лобня не принимает заявления от третьих лиц на оформление разрешения на установку рекламной конструкции на рекламном месте, на которое подал заявление Заявитель.

Перечень согласований:

1. установки на крышах:

- отдел архитектуры и градостроительства

- собственник

2. отдельно стоящие щитовые установки:

- отдел архитектуры и градостроительства

- собственник

- ЗАО Лобненская «Электросеть»*

- ООО «Лобненский водоканал»*

- УМП «Лобненская Теплосеть»*

- эксплуатационная служба газового хозяйства*

- Долгопрудненский узел связи *

- ГИБДД*

- Управление автодорогами МО*

3. щитовые установки, размещаемые на временных или постоянных ограждениях:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ЗАО Лобненская «Электросеть» ( для световой рекламы)*

- ГИБДД*

- Управление автодорогами МО*

- собственник

4. транспаранты - перетяжки через проезжую часть улиц, выполняемые на мягкой основе:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ГИБДД

- Управление автодорогами МО

- собственник установок, используемых для крепления перетяжек

- ЗАО Лобненская «Электросеть»*

- ООО «Лобненский водоканал»*

- УМП «Лобненская Теплосеть»*

- эксплуатационная служба газового хозяйства*

- Долгопрудненский узел связи *

5. щитовые конструкции над проезжей частью дорог, на теплотрассах, мостах:

- отдел архитектуры и градостроительства

- УМП «Лобненская Теплосеть»

- Управление автодорогами МО

- ГИБДД

- собственник средства

6. конструкции для размещения рекламных сообщений, устанавливаемые в витринах предприятий сферы услуг, содержащие информацию не по профилю данного предприятия:

- отдел архитектуры и градостроительства

- собственник данного предприятия
7. конструкции устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ЗАО Лобненская «Электросеть»*

- ГИБДД

- собственник данного средства

8. проекционные установки для воспроизведения рекламных сообщений на плоскостях стен:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ЗАО Лобненская «Электросеть»

- ГИБДД*

- собственник строения

9. флаги фирм:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ГИБДД*

10. нетрадиционные средства рекламы (воздушные шары, аэростаты, скамейки и др. ) с рекламными надписями:

- отдел архитектуры и градостроительства

- ГИБДД*

11. стела:

- отдел архитектуры и градостроительства

- - ГИБДД*

- Управление автодорогами МО*

- собственник 

- ЗАО Лобненская «Электросеть»*

- ООО «Лобненский водоканал»*

- УМП «Лобненская Теплосеть»*

- эксплуатационная служба газового хозяйства*

- Долгопрудненский узел связи *

12 кронштейны (панели – кронштейны):

- отдел архитектуры и градостроительства

- ЗАО Лобненская «Электросеть»

- собственник сооружения

- ГИБДД *.
_____________________________________

(*) – в случае необходимости.

3.5. После получения согласования всех органов и организаций, предусмотренных в бланке разрешения на установку рекламной конструкции, Заявитель сдает в Администрацию города Лобня (в случае если самостоятельно получал такие согласования) на частной собственности и на муниципальной собственности после проведения открытого конкурса:

- оформленный бланк разрешения на установку рекламной конструкции;

- подписанный Заявителем договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в собственности муниципального образования.
(п. 3.5. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

3.6.  Решение в письменной форме о выдаче разрешения о размещении рекламной конструкции на частной собственности или об отказе в его выдаче направляется Администрацией города Лобня Заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.
Разрешение на установку рекламной конструкции, подписанное Руководителем Администрации города Лобня, и договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории, здании, сооружении или ином объекте, находящемся в собственности муниципального образования, выдаются Заявителю в течение 20 дней со дня проведения конкурса.
(п. 3.6. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

3.7.  Решение об отказе в выдаче разрешения должно быть мотивировано и принято Администрацией города Лобня исключительно по следующим основаниям:

- несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

- несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану;

- нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта; 

- нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города Лобня; 

- нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.

3.8.  Разрешение на установку рекламной конструкции выдается сроком на пять лет.
3.9. Администрацией города Лобня решение об аннулировании разрешения на установку рекламной конструкции принимается:

- в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения на установку рекламной конструкции;

- в течение месяца с момента направления ей собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции; 

- в случае если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена;

- в случае если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы. 

3.10. Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суде или арбитражном суде в течение трех месяцев со дня его получения.

3.11. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:
- неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа; 

- обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

- несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску органа местного самоуправления;

- нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа - по иску органа местного самоуправления; 

- несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта. 

3.12. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение 30 календарных дней.

(п. 3.12. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

     
3.13. Уведомление о досрочном прекращении действия разрешения на распространение наружной рекламы доводится до сведения владельца средства наружной рекламы и информации в сроки, обеспечивающие немедленное устранение возникшей угрозы жизни и здоровью людей.

3.14.  После прекращения по любым основаниям права на размещение средства наружной рекламы  и информации (распространение рекламной информации) рекламораспространитель обязан в 30-дневный срок произвести демонтаж средства наружной рекламы и информации  и восстановить место размещения в том виде, в котором оно было до монтажа. В противном случае эти работы выполняются уполномоченным Администрацией города Лобня Московской области предприятием, а затраты взыскиваются с рекламораспространителя в установленном законом порядке.

4. Требования к средствам наружной рекламы и информации

4.1.  Средства наружной рекламы и информации размещаются на территории города Лобня на основании разрешения на распространение наружной рекламы и информации (Приложение 4).

4.2. Средства наружной рекламы и информации не могут эксплуатироваться без размещенного на них рекламного изображения и (или) информации, а также информационной таблички с указанием владельца средства наружной рекламы и информации (только для щитовых установок) сроком более 3 дней. В случае задержки в монтаже рекламы и информации    рекламораспространитель обязан с целью улучшения внешнего вида города разместить на данном рекламном месте наружной рекламы и информации изображение (социальная реклама, праздничный плакат и др.), предварительно согласованное с Администрацией города. 

4.3. Конструкция стационарных средств наружной рекламы и информации должна быть спроектирована, изготовлена и смонтирована в соответствии с существующими строительными нормами и правилами. Проектная документация, изготовление, монтаж средств наружной рекламы и информации, а также связанные с ними другие работы, требующие лицензии, должны выполняться организациями, имеющими необходимые лицензии.

4.4. Средства наружной рекламы и информации не должны создавать помех для выполнения работ по эксплуатации и ремонту сооружений. Конструкция стационарных средств наружной рекламы и информации должна предусматривать подсветку рекламно-информационного поля, включение которой должно осуществляться в соответствии с графиком режима работы уличного освещения. Исключение могут составлять средства наружной рекламы и информации, подсветка которых технически затруднена или нецелесообразна (транспаранты- перетяжки, флаговые композиции, навесы, наземные панно, маркизы, сервисные дорожные знаки и знаки маршрутного ориентирования, имеющие светоотражающее покрытие).

4.5. Узлы крепления средств наружной рекламы и информации к зданиям и сооружениям должны обеспечивать надежное крепление, должны быть защищены от несанкционированного доступа к ним, но при этом должны обеспечивать возможность оперативного демонтажа средства наружной рекламы и информации.

4.6. Отдельно стоящие стационарные средства наружной рекламы и информации должны иметь маркировку с указанием владельца и номера его телефона. Маркировка должна размещаться под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств.

Владелец средства наружной рекламы и информации:

- не имеет права вносить дополнения и изменения в утвержденную проектную документацию конструкции средства наружной рекламы и информации без согласования с органами, согласовавшими эту документацию;

- при установке средств наружной рекламы и информации несет ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации за несоблюдение согласованных с уполномоченными организациями условий монтажа средства наружной рекламы и информации;

- обязан содержать его в надлежащем состоянии, а также обеспечивать уборку прилегающей территории за свой счет и своими силами или заключить договор об обслуживании средства наружной рекламы и информации и прилегающей территории с соответствующими организациями;

- при его эксплуатации обязан обеспечить безопасность этого средства наружной рекламы и информации для жизни и здоровья людей, имущества всех форм собственности и несет установленную действующим законодательством Российской Федерации ответственность за ущерб, причиненный физическим и юридическим лицам в результате не обеспечения безопасности средства наружной рекламы и информации.

4.7. Заявитель обязан в 40-дневный срок (для крышных установок в течении 45 рабочих дней) с даты выдачи разрешения на распространение наружной рекламы смонтировать средство наружной рекламы и информации в соответствии с Разрешением на установку и эксплуатацию рекламной конструкции для размещения наружной рекламы и информации. Нарушение сроков монтажа средства наружной рекламы и информации и (или) монтаж с отступлением от нормативных документов является основанием для досрочного расторжения  договора на размещения средства наружной рекламы и информации по инициативе Администрации города.
(п. 4.7. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

4.8. В случае прекращения по любым основаниям действия разрешения на распространение наружной рекламы владелец средства наружной рекламы и информации обязан в трехдневный срок после истечения срока распространения наружной рекламы и информации произвести его демонтаж, а также в трехдневный срок восстановить рекламное место в том виде, в котором оно было до монтажа средства наружной рекламы и информации. 

4.9. Средства наружной рекламы и информации, установленные на земельных участках без разрешения Администрации города Лобня на распространение наружной рекламы и (или) с отступлениями от утвержденного проекта конструкции, условий согласований, предусмотренных в паспорте средства наружной рекламы и информации, являются самовольными постройками и подлежат сносу осуществившим их  лицом, либо за его счет в соответствии со ст. 222 Гражданского Кодекса РФ.

Предписания о сносе самовольно установленной установки выдают уполномоченные органы Администрации города Лобня в соответствии с действующим законодательством РФ.

4.10. Не допускается размещение стационарных средств наружной рекламы и информации, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений.

- Средства наружной рекламы, располагаемые в полосе отвода дорог, должны размещаться с учетом требований норм и правил, установленных законодательством в области безопасности дорожного движения.

При производстве работ по месту установки средств наружной рекламы и информации непосредственный исполнитель при себе должен иметь разрешение на распространение наружной рекламы и информации и (или) Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции для размещения наружной рекламы и информации, свидетельство о допуске к определенному виду или видам работ, которые оказывают влияние на безопасность объектов капитального строительства и другие документы необходимые для производства работ по установке средства наружной рекламы и информации.
(п. 4.10. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

4.11. Владелец конструкции (рекламы) обязан за свой счет демонтировать рекламную конструкцию (или выполнить др. работы с ней) в течение 2-х дней с момента получения им письменного уведомления (предписания) о временном демонтаже (переносе и др.). Уведомление (предписание) может быть выдано Администрацией города  Лобня или специализированными службами в связи с проведением ими в данном рекламном месте аварийных, восстановительных, строительных, землеройных и др. работ.

В случае если демонтаж проводится по причинам независимым от владельца конструкции (рекламы), то Администрация гарантирует на данный период проведения спецработ предоставить другое рекламное место или бесплатно пролонгировать на этот период срок действия данного разрешения. Рекламное место на период временного демонтажа сохраняется за владельцем конструкции до конца срока действия разрешения (включая пролонгацию). Обратная установка конструкции осуществляется после окончания проведения работ,  ставших причиной демонтажа.
(п. 4.11. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

5. Размещение социальной рекламы
5.1.  Рекламораспространитель имеет право разместить социальную рекламу:
-  в случае отсутствия иного соразмерного рекламного плаката на рекламной

конструкции, если, сняв рекламный плакат, рекламораспространитель одновременно не демонтировал рекламную конструкцию. Размещение социальной рекламы осуществляется в день снятия предыдущей рекламы;

-  в размере 5% от всей размещенной  рекламы за год согласно законодательства.
В этом случае, условия, касающиеся времени размещения и средств распространения социальной рекламы, предложенные Администрацией города, являются обязательными для рекламораспространителя, если Администрация города обращается к рекламораспространителю не позднее, чем за месяц до предполагаемого срока распространения социальной рекламы. Определение количества социальной рекламы, которое каждый рекламораспространитель имеет право разместить по итогам года, осуществляется на основании данных реестра наружной рекламы города Лобня. По договоренности с Администрацией города рекламораспространитель вместо размещения социальной рекламы может выполнить иные социально полезные безвозмездные действия (праздничное оформление и др.) по заранее утвержденной Администрацией города смете.
(п. 5.1. в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

5.2. Плата за разрешение на размещение социальной рекламы, а также плата за право

ограниченного пользования муниципальным имуществом в целях размещения социальной рекламы, не взимаются.

6. Контроль за выполнением требований настоящего Положения
6.1. Контроль  за выполнением требований настоящего Положения осуществляет Администрация города Лобня Московской области, а также иные службы и организации в соответствии  с предоставленными им полномочиями.

6.2.   Администрация города Лобня Московской области:

6.2.1. Определяет и ведет учет рекламных мест, ведет реестр средств наружной рекламы и информации.

6.2.2. Осуществляет контроль за:

- реализацией городских программ в части размещения рекламной, социальной, праздничной и городской информации;

- правомерностью размещения средств наружной рекламы и информации, их соответствием утвержденной проектной и разрешительной документации;

- (3 дефис п. 6.2.2 исключен решением Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18);
- выполнением рекламораспространителем требований настоящего Положения в части сроков установки (демонтажа) средств наружной рекламы и информации.

6.3. При выявлении нарушений настоящего Положения  Администрация города Лобня Московской области выдает рекламораспространителю предписание об их устранении.

Если рекламораспространитель не устраняет нарушения в срок, указанный в предписании, то  Администрация города Лобня Московской области отзывает разрешение.

7. Ответственность за нарушение настоящего Положения
7.1. Проектные организации отвечают за качество проектно-сметной документации на средство наружной рекламы и информации.

7.2. Рекламораспространитель несет ответственность за содержание информации, представляемой для создания рекламы.

7.3. Рекламораспространитель несет ответственность за место, время и правомерность размещения средств наружной рекламы и информации, его  эксплуатацию, а после окончания срока действия разрешения - за демонтаж рекламной конструкции и восстановление благоустройства в полном объеме и в том виде, как это было до установки рекламной конструкции.

7.4. Средство наружной рекламы и информации, на которое не оформлено соответствующее разрешение или закончился срок действия оного, считается незаконно установленным и подлежит демонтажу за счет средств  рекламораспространителя, а рекламное место считается свободным.

7.5. За нарушение порядка размещения средств наружной рекламы и информации, распространения рекламной информации рекламораспространители несут ответственность в соответствии с действующим законодательством. 

Глава города Лобня
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от «25» апреля 2006 года
Совета депутатов города Лобня

Внесены изменения и дополнения

решениями:

№ 105/48 от «29» мая 2008 г.;
№ 386/18 от «26» марта 2013 г.

Совета депутатов города Лобня

Приложение 1

Виды средств наружной рекламы и информации и требования, 

предъявляемые к ним
1. Средства наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:

- стационарные - характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или нестандартном исполнении;

- временные - характеризуются периодом размещения и определенной зоной или участком территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период.

2. Стационарные средства наружной рекламы: 

- отдельно стоящие;

- размещаемые на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства города.

 А. Типы отдельно стоящих стационарных средств наружной рекламы и информации:

а) Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности

для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля;

-  как правило, выполняются в двухстороннем варианте;

- выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;

- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т. п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

- не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры).

Расстояние между соседними щитами определяется в соответствии с требованиями национального стандарта ГОСТ Р 52044 – 2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений». 

б) Объемно - пространственные конструкции - в них для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность. Данные конструкции выполняются по индивидуальным проектам. Площадь их информационного поля определяется расчетным путем.

в) Флаговые композиции и навесы - состоят из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

- Флаговые композиции могут использовать в качестве основания опоры освещения, здания, сооружения.

- Площадь информационного поля флага определяется площадью двух сторон его полотнища.

- Площадь информационного поля навеса определяется размером одной из его сторон.

г) Наземные панно -  размещаются на поверхности земли и состоят из нанесенных, либо встроенных в дорожное или земляное покрытие различных материалов.

Наземные панно подразделяются на следующие виды:

         1)  каркасные панно на склонах (откосах) трасс и дорог;

         2) покрытия тротуаров улиц различными красящими веществами или пленочными материалами;

3)  панно на тротуарах улиц, изготавливаемые из дорожно - строительных материалов. 

- Применяемые материалы не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно.

         -  Площадь информационного поля наземных панно определяется расчетным путем. 

Б. Типы стационарных средств наружной рекламы и информации, размещаемых на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства города:

а) Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

- Состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки.

- Рекомендуется изготовление информационных частей крышных установок с применением газосветных и волоконно-оптических элементов, с внутренним подсветом, электронных табло.

- Должны иметь систему пожаротушения и должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания.

- Должны иметь табло с указанием владельца рекламной установки, видимое с земли невооруженным глазом.

- Элементы крепления, а также элементы несущей части конструкции должны иметь с обратной стороны декоративные панели.

- Заявки на размещение крышной установки принимаются при наличии дизайн - проекта, выполненного для конкретного заказчика, заключения предварительной экспертизы на техническую возможность размещения крышной установки и технического проекта.

- площадь информационного поля крышной установки определяется расчетным путем.

б) Настенные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

1) изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

2)  конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля. 

-  Выполняются по типовым или индивидуальным проектам. Для настенных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

-  На размещение конструкций  форматов (3 х 4 м и более) распространяются требования, предъявляемые к размещению щитовых отдельно стоящих конструкций.

- Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами конструкции или непосредственно нанесенного изображения.

в) Кронштейны - двусторонние плоскостные или объемные консольные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, мачтах - опорах освещения города, опорах контактной сети или на зданиях.

- Плоскостные кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте с внутренней подсветкой. В случае если оборотная сторона кронштейна временно не используется, фирма (рекламораспространитель) обязана заполнить ее городской символикой,  социальным плакатом, изображением или информацией, согласованными с Администрацией города.  

- Объемные кронштейны должны выполняться с внутренней подсветкой с заполнением информацией всего заявленного информационного поля. 

- Не допускается эксплуатация кронштейнов без изображения, если кронштейн сам по своей сути не является рекламой.

- Кронштейны должны  быть подсвечены в вечернее время.

- Площадь информационного поля кронштейна определяется общей площадью двух его сторон, общей площадью объемного кронштейна.

- Не допускается размещение на зданиях и сооружениях кронштейнов - указателей, за исключением случаев, когда предприятия находятся в том же здании вне прямой видимости с магистрали. 

- Возможность размещения кронштейнов - указателей определяется Управлением дорожного хозяйства, транспорта и рекламы Администрации города Лобня Московской области с учетом архитектурных особенностей зданий.


(подпункт в) приложения № 1 в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

г) Средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые на остановочных павильонах  общественного транспорта, на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов и киосков.

д) Транспаранты - перетяжки состоят из опор, устройства крепления к опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного поля с рекламой.

- Транспаранты - перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

- Конструкция световых транспарантов - перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.

е) Витрины - объемные средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений либо в виде отдельно стоящих конструкций. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.

- Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме.

-  Витрины должны иметь подсветку в темное время суток. 

-  Нормы освещенности  витрин 
и график включения подсветки устанавливаются Администрацией города Лобня Московской  области.

ж) Маркизы - средства наружной рекламы и информации, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений.

- Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

- Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами части маркизы, содержащей рекламу.

з)  Световые короба – закрытые объемные конструкции, выполненные на основе несущей металлорамы с установленными внутрь светильниками.

и)  Стеллы – объемные рекламные конструкции обычно высокие и узкие (до 20 м). Зачастую изготавливаются в виде двухсторонних световых коробов.

к)  Нетрадиционные средства рекламы (воздушные шары, аэростаты, скамейки и др.) с рекламными надписями.

3.   Временные средства наружной рекламы и информации:

- К временным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламы и информации, размещаемые на время менее суток (одновременно, могут использоваться многократно в течение длительного времени).

- Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые  рекламодателями в часы их работы.

              Приложение 2

Виды рекламы и информации, не являющиеся коммерческими 

(оплата за размещение не взимается)

Городская информация:
- Информация об объектах городской инфраструктуры (микрорайонах, улицах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях).
- Информация городских учреждений культуры, образования и здравоохранения  об их деятельности.

- Схемы (карты) ориентирования в городе Лобня.

- Праздничное оформление города, не содержащее информации рекламного характера (требует согласование с ГИБДД города)

- Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.

- Расписания движения пассажирского транспорта.

- Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к городским и федеральным структурам, специальным и оперативным службам (ГИБДД, пожарной охране, скорой помощи и др.)

- Средства наружной рекламы и информации, используемые для размещения городской информации, должны отвечать требованиям, установленным разделом 4 настоящего Положения.
(дефис 8 в ред. решения Совета депутатов от 26.03.2013 № 386/18)

Рекламно - информационное оформление организаций:

а) Вывески - информационные

- Вывески предназначены для доведения до сведения неопределенного круга лиц информации об организационно-правовой форме, фирменном наименовании, местонахождении юридического лица или индивидуального предпринимателя, режиме его работы, фактическом местонахождении владельца вывески и (или) обозначении места входа, а также информации, указывающей на характер деятельности (профиль) организации. Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки, торговые марки и знаки обслуживания данной организации, а также декоративные элементы, не являющиеся сами по себе рекламой.

- Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться на русском языке. В случае, когда в учредительных документах юридического лица зарегистрировано его наименование (фирменное наименование) на иностранном языке, оно может указываться на вывеске на этом языке. Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия – сокращений и аббревиатур.

- Количество и методы реализации изображений товарных знаков и знаков обслуживания не должны превышать 1/8 площади вывески.

- Вывеска должна располагаться на здании, либо на той части здания, которую занимает предприятие на правах собственности или правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркизы, на стекле витрины или входной двери.

- Вывеска в форме настенного панно должна располагаться на фасаде здания между верхним краем оконных проемов или витринами первого этажа и нижним краем оконных проемов второго этажа. Нижний край вывески не должен находиться ниже 2,5 м над уровнем земли. Вывеска не должна выступать более 0,5 м от плоскости стены, на которой она установлена. Ширина вывески в форме настенного панно не должна превышать 1/6 части высоты фасада, если высота фасада до 5 метров, или 1/5 –если верхняя часть фасада совпадает с верхней частью вывески. Высота букв вывески в форме настенного панно не должна превышать 0,8 м и быть менее 0,10 м.

- Вывески должны быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В исключительных случаях, по согласованию с отделом архитектуры и градостроительства города Лобня, допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами.

Возможность применения источников света для подсветки вывесок вблизи жилых домов, в том числе режим работы световой установки определяется отделом дорожного хозяйства, благоустройства, транспорта и связи администрации города Лобня Московской области отдельно по каждой конкретной вывеске.

- Вывески подлежат обязательной регистрации в администрации города. Размеры вывесок, их цветовые решения (за исключением зарегистрированных товарных знаков, знаков обслуживания и эмблем, размещаемых на вывесках) могут быть изменены органом администрации города, осуществляющим полномочия в сфере градостроительной и архитектурной деятельности.

б) Информационные таблички, учрежденческие доски.

- Информационные таблички, учрежденческие доски предназначены для доведения до сведения неопределенного круга лиц информации о фирменном наименовании (наименовании) организации, месте ее нахождения (юридический адрес) и режиме работы. Кроме того, на них могут быть указаны ведомственная принадлежность организации и другая дополнительная информация не рекламного характера (в случае необходимости). Информационная табличка должна иметь размер от 0,3 до 0,7 кв. м. Учрежденческая доска должна иметь размер от 0,3 кв.м.  до 1,5 кв. м. Высота букв в тексте должна быть не менее 3 см.

- Информационные таблички, учрежденческие доски подлежат обязательной регистрации в администрации города.

Информационные таблички и учрежденческие доски муниципальных, областных и федеральных учреждений регистрации не подлежат.

в)  Информация, размещаемая в витринах.

- фирменное наименование организации, ее зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль организации и соответствующие ее фирменному наименованию;

- элементы декоративного оформления, праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

г)  Информация, размещаемая организациями общественного питания.

- Организации общественного питания размещают в обязательном порядке следующую информацию: меню, прейскуранты и условия обслуживания посетителей.

- Указанная информация размещается организациями общественного питания внутри занимаемых ими помещений и для ее размещения не требуется оформления разрешительной документации.

Социальная реклама.

а) Социальная реклама - реклама, представляющая общественные, государственные и муниципальные интересы, направленная на достижение гуманистических и благотворительных целей, не упоминающая коммерческие организации и индивидуальных предпринимателей, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

б) Распространение социальной рекламы на территории города Лобня Московской области регулируется настоящим Положением с учетом особенностей, предусмотренных статьей Федерального закона от  13 марта 2006 года №38-ФЗ «О рекламе».

Приложение № 3                                                                                                 

  Руководителю Администрации

                                                                                                                              Городского округа Лобня

Заявление

о выдаче Разрешения на установку рекламного средства и распространение наружной рекламы и информации на нем в городском округе Лобня Московской области

Заявитель_____________________________________________________________________

(полное наименование организации, ИНН)

(юридический адрес, телефон)

просит Вас разрешить установку рекламного средства и выдать Разрешение на распространение наружной рекламы и информации на территории городского округа Лобня Московской области 

(тип средства наружной рекламы и информации, технические характеристики (односторонняя, двусторонняя, световая, щитовая конструкция, наличие подсветки и др.))

размер средства наружной рекламы и информации (длина, ширина, высота, площадь)

(место размещения средства наружной рекламы и информации)

(период размещения средства наружной рекламы и информации)

-Оплату госпошлины за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции на территории  городского округа Лобня Московской области гарантируем.

-С Положением «О размещении наружной рекламы и информации в городе Лобня» от 25.04.2006 № 24/480 с изменениями от 29.05.2008г. №105/48 ознакомлен.

________________________________________________

________________________________________________

( Ф.И.О., подпись  уполномоченного

лица Заявителя)

«__________»____________________20                                     мп            
Памятка рекламораспространителю:

Перечень 

документов, необходимых для выдачи разрешений на установку средства 

для распространения наружной рекламы и информации.

Для   получения   разрешения   Заявитель   представляет   в   Администрацию города Лобня Московской области следующие документы:

- заявление о выдаче Разрешения на распространение наружной рекламы;

- копии учредительных документов Заявителя (учредительный договор, устав, свидетельство о регистрации - для юридических лиц, свидетельство о регистрации предпринимателя без образования юридического лица - для физических лиц);

- копию специального разрешения (лицензии, разрешения на торговлю и т.д.), если рекламируемая деятельность требует указанного разрешения;

- копию свидетельства регистрации товарного знака (знака обслуживания), заверенную нотариально, в случае, если в эскизе изображения рекламы используется товарный знак (знак обслуживания) рекламодателя;

- регистрационную карточку с указанием адреса местонахождения, идентификационного номера налогоплательщика (ИНН), банковских реквизитов, должностей и фамилий руководителя и главного бухгалтера, номеров их телефонов;

- цветные фотографии (10х15 см) рекламного места с нанесенным на него в масштабе средством наружной рекламы и информации, а также рекламного изображения  (кроме щитовых установок);

- комплект проектно-конструкторской документации средства наружной рекламы и информации (для щитовых конструкций и крышных установок) и копию лицензии организации на право деятельности, разработавшей проект средства наружной рекламы и информации;

-топографическую карту (схему) размещения средства наружной рекламы и информации (для щитовых установок);

- письменное согласие собственника (лица, обладающего иным вещным правом) территории, здания, сооружения или иного объекта на размещение средства наружной рекламы и информации. В случае, когда Заявитель является собственником территории, здания, сооружения или иного объекта, на котором предполагается размещение средства наружной рекламы и информации, в уполномоченный орган Администрации города Лобня  предоставляется копия свидетельства о праве собственности. 

В случае, когда предполагаемое рекламное место находится в ведении органа местного самоуправления, письменного согласия собственника не требуется.

     Приложение № 3.1

Руководителю Администрации

                                                                                                                              Городского округа Лобня

Заявление

о выдаче Разрешения на установку рекламного средства и распространение наружной рекламы и информации на нем в городском округе Лобня Московской области

(на частной собственности)

Заявитель_____________________________________________________________________

(полное наименование организации, ИНН)

(юридический адрес, телефон)

просит Вас разрешить установку рекламного средства и выдать Разрешение на распространение наружной рекламы и информации на территории городского округа Лобня Московской области (на частной собственности):

(тип средства наружной рекламы и информации, технические характеристики (односторонняя, двусторонняя, световая, щитовая конструкция, наличие подсветки и др.))

размер средства наружной рекламы и информации (длина, ширина, высота, площадь)

(место размещения средства наружной рекламы и информации)

(период размещения средства наружной рекламы и информации)

-Оплату госпошлины за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции на территории  городского округа Лобня Московской области гарантируем.

-С Положением «О размещении наружной рекламы и информации в городе Лобня» от 25.04.2006 № 24/480 с изменениями от 29.05.2008г. №105/48 ознакомлен.

________________________________________________

________________________________________________

( Ф.И.О., подпись  уполномоченного

лица Заявителя)

«__________»____________________20                                     мп                                                                                      

Городской округ Лобня                                                     Приложение № 4                             

                                                                                                                 [image: image2.jpg]



Разрешение №___________
На установку и эксплуатацию рекламной конструкции:

___________________________________________________________________

По адресу: _________________________________

Общий вид
 

Схема размещения


Рекламораспространитель:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Рекламная конструкция соответствует требованиям прочности и устойчивости. Ответственность за последствия, связанные с возможным разрушением рекламной конструкции, а также несоблюдение правил эксплуатации принимаю на себя.

Генеральный директор

                                                       м.п.                   __________________ /_________________/

Собственник рекламного места:

_____________________________________________________________________________________

Согласовано:

                                                                                    _______________________/________________/
Главный архитектор города Лобня           м.п.

Разрешение выдано на срок    с  _______________по  ______________

На основании   Договора          №   _______________от   _____________
  Заместитель Руководителя Администрации                    Овчинников Ю.А.

                                                                                                                    __________________________

                                                                                                                               м.п.
Приложение №5

ПАСПОРТ

НА СРЕДСТВО И РАСПРОСТРАНЕНИЕ НАРУЖНОЙ 

РЕКЛАМЫ (ИНФОРМАЦИИ) НА НЕМ

№ 50-025____________________

	Дата регистрации:
	Срок действия до:

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Адрес рекламного места:

	Собственник рекламного места:

	Собственник рекламного места разрешает установку средства наружной рекламы и информации по указанному адресу и месту на срок:

С                                   ПО                              


	Технические условия:



	Владелец средства наружной

рекламы и информации:

	Вид средства наружной рекламы и информации
	Высота, м
	Длина,  м
	Площадь одной стороны, кв. м
	Количество сторон

	1
	2
	3
	4
	5

	
	
	
	
	

	Дата выдачи паспорта владельцу средства

 наружной рекламы и информации: ________________________________________

Паспорт получил Ф.И.О.__________________________________________________

Доверенность ________________№ «______»_______ г.



	Рекламораспространитель:

	Содержание рекламы (информации) текст:

	Паспорт получил: Ф.И.О.____________________________________________________

Доверенность ______________________________№ «________»____________________г.

	Дата выдачи паспорта рекламораспространителю:



	Место для фотомонтажа рекламного места с установленным на нем средством наружной рекламы и информации

(место размещения средства наружной рекламы и информации, поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков, используемая для размещения на ней наружной рекламы)




Место для карты (схемы) размещения средства наружной рекламы и информации

Место для фотографии рекламного изображения

Продолжение к паспорту № 50-25

СОГЛАСОВАНО:

	Комплект документов проверен и передан на согласование.

Руководитель уполномоченного органа местного самоуправления

«____»__________200__ г.
                                М.П.
	ГИБДД

На срок до _________

М.П.
	Управление автодорогами РДУ-8

На срок до _________

                       М.П.

	Разрешение на распространение наружной рекламы выдано.

Заместитель Главы Администрации

Овчинников Ю.А.

«_____»__________200_ г.

                                   М.П.
	Управление ГИБДД М.О.

М.П.
	Орган архитектуры и градостроительства 

На срок до _________

                            М.П.



	Заявитель согласен с условиями распространения наружной рекламы и информации, установленными действующими Правилами и настоящим Паспортом.

Руководитель

«_____»____________200_ г.

                                      М.П.
	Собственник рекламного места на срок до ____________

                           М.П.
	Рекламораспространитель

На срок до _________

_____________М.П.

	
	
	Собственник средства наружной рекламы и информации

На срок до____________

М.П.

	
	
	


ОСОБЫЕ УСЛОВИЯ
СОГЛАСУЮЩИХ ИНСТАНЦИЙ

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Памятка:

1. Срок действия Паспорта на средство и распространение  наружной рекламы (информации) не может быть больше срока действия согласований, выдаваемых согласующими организациями. В случае несовпадения сроков действия согласований согласующих организаций срок действия данного Паспорта определяется по сроку действия согласования согласующей организации, выданного на минимальный период времени.

В случае необходимости распространения наружной рекламы после истечения срока разрешения на распространение наружной рекламы Заявитель, выполнивший обязательства договора на размещение средства наружной рекламы и информации, имеет преимущественное право на пролонгацию разрешения на распространение наружной рекламы и договора на размещение средства наружной рекламы и информации. Заявка на пролонгацию подается не позднее, чем за один месяц до окончания срока действия разрешения на распространение наружной рекламы.

Орган местного самоуправления имеет право отказать в удовлетворении заявления о пролонгации действия разрешения на распространение наружной рекламы в случаях:

несоблюдения заявителем условий (условия) действующего разрешения на распространение наружной рекламы.

применения к нему мер административной ответственности в части распространения наружной рекламы и информации и выполнения Правил распространения наружной рекламы и информации,

· нарушения Заявителем условий (условия) договора на размещение средств наружной рекламы и информации.

отказа в согласовании или отзыва согласования согласующей организацией.

невозможности дальнейшей эксплуатации средства наружной рекламы и информации данной конструкции или на данном рекламном месте по не зависящим от сторон обстоятельствам.

· необходимости использования данного  рекламного места в интересах муниципального образования, Московской области, Российской Федерации.
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